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50% des Francais s’autorisent des excés pendant les
vacances !

Adeptes des vacances connectées, téléphone greffé a la main et tablette dans
'autre ? Inconditionnels fétards au point de s’autoriser certains débordements ?
Passionnés de randonnées et de découvertes culturelles ? liligo.com, le moteur de
recherche du voyageur, met en lumiére les principaux comportements des Frangais
en vacances. Pendant cette parenthése, on n’est jamais tout a fait pareil, mais a
quel point changeons-nous ? Si 14 % des Frangais affirment changer de
comportement au point de devenir méconnaissables, la moitié des interrogés
déclare rester raisonnables tout en s’accordant quelques exces...

Apercu en infographie des principaux comportements admis par les Francgais
pendant les vacances.

o liligo
LES VACANCES RIMENT AVEC...

La concurrence du smartphone ne met pas en danger le traditionnel

APPAREIL PHOTO

0 des répondants considérent qu'il est 'objet
43 o qui symbolise le plus les vacances.

LE PASSEPORT
&

0 des personnes interrogées le
choisissent comme symbole
0 fort des vacances.



http://www.liligo.fr/

A L'AEROPORT

L
LES FORMALITES ®
a l'aéroport représentent le dernier s
OBSTACLE =
avant de se sentir réellement en vacances
pour 48% des Frangais consultés

i Contrairement aux idées recues, LES 18-24 ANS SONT 3 FOIS MOINS NOMBREUX que
b 0 leurs ainés de 25-34 ans 3 FAIRE DES POSTS SUR LES RESEAUX SOCIAUX au moment

du départ en vacances.

DANS L'AVION

LES FEMMES & e )

sont plus nombreuses a avoir |

PEUR DE L'AVION B  HeLLo

(78%] que les hommes. Contrairement  aux  idées

reques, les Frangais font un
effort pour communiquer &

. 1?,1 Peut-&tre une des raisons pour lesquelles elles sont [étranger :lpr‘és de la moitié
I 7~ 3FOIS PLUS NOMBREUSES [ttt

(8.5%).

I: que les hommes a faire le plein de Y E TR 13
LOCALE, plutét que séduire
les hatesses/stewards (6%)
‘ ou consommer de [alcool

en arrivant a I'aéroport (75% contre 25%).

AU PROGRAMME
SE LEVER TOT POUR @ -
E?I(PLOIBI-IZI'\" LES: ENVIRONS - ‘
(32%). » parmi les Frangais
En revanche nous sommes 2 fois moins nombreux a — —

préférer les grasses matinées (15%)

ETINTERNET ?
Une majorité de répondants

F- ; DELAISSE INTERNET
s

pendant les vacances (37,5%)

Les Frangais réussissent a

SE DECONNECTER DE LEUR MESSAGERIE PROFESSIONNELLE
pendant les vacances, puisqu'ils ne sont que 8% a la consulter en période
de congé.




A LA PLAGE

LES FRANCAIS SONT DE GRANDS ENFANTS,
ol lis Ffassument | La 2e rdponse la plus populaire concamant ce
QU Io: fait dinhabituel & la plage, est la construction de m

0, Courageux mais
CHATEAUX DE SABLE (20%) oy

Les Frangais sont
3 fois plus nom-

. reux (1 a
£€ Jl MATER

Waouh | @

qua passer 3
l'action (4%)

EN SOIREE
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BONNE SURPRISE : LA CARTE POSTALE
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24% des personnes interrogées disent profiter de leurs vacances
jusqu'au boul avant de prendre 'avion, avec un vacances | pour 26% d'entre
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ALORS, .
QUEL VACANCIER ETES-VOUS ?

ENTRE MESURE ET EXCES, LE FRANCAIS
ADOPTE UNE CONDUITE SAVAMMENT DOSEE
PENDANT LES VACANCES.

Méthodologie
Analyse fondée sur les résultats du sondage « Quel vacancier étes-vous ? » effectué du 16 au 23 juillet sur la page
Facebook de liligo.com et ayant obtenu 896 réponses.

A propos de liligo.com

liligo.com est le premier moteur de recherche de voyage interrogeant plusieurs centaines de sites (agences de voyage,
compagnies aériennes dont 70 low-cost, chaines hételieres, centrales de réservations, tour-opérateurs, loueurs de
voitures...) et permettant d’accéder facilement a toutes les solutions de voyage disponibles en ligne, triées et présentées
de maniére impartiale. Exhaustif, objectif, innovant, liligo.com a pour mission d’aider l'internaute a trouver son voyage le
plus simplement et le plus efficacement possible. liligo.com est disponible dans 13 pays et attire pres de 3 millions de
visiteurs uniques par mois.
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